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电商经济发展对农村居民收入的影响研究
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摘要：信息化时代，发展电商经济已成为促进农民增收的一种重要新生手段。 基于 ２００７—
２０１７ 年省级动态面板数据，在理论分析的基础上，利用系统 ＧＭＭ 估计方法实证检验了电商经济发

展对农村居民收入以及不同收入来源的影响。 研究发现：全国范围上看，电商经济发展对农村居民

收入有着显著的促进作用，具体而言，对农村居民工资性收入和经营性收入均有显著正向影响，且
对后者影响程度更大；分地区来看，电商经济发展对东部地区农村居民收入的拉动程度大于中西部

地区，同时，对东部地区农村居民经营性收入影响较为明显，而电商经济发展主要提升了中西部地

区农村居民工资性收入。 因此，当前要注重平衡地区间电商经济发展差异，根据不同地区电商经济

发展对农户收入的影响找准推进方向，因地施策，实现电商经济效益的最大化。
关键词：电商经济；农村电子商务；农村居民；不同收入来源

中图分类号：Ｆ３２８　 　 文献标志码：Ａ　 　 文章编号：２０９５ － ００９８（２０２３）０２ － ００４４ － １０

一、引言

农民增收问题一直是“三农问题”的重中之重。 改革开放至今，中国农民收入水平稳步增长。 据国家统

计局公布的数据显示，农村居民人均可支配收入已从 １９７８ 年的 １３３． ６ 元增至 ２０２１ 年的 １８９３１ 元，但近年来

农村居民收入增长速度呈现放缓趋势，２０１４—２０１７ 年农村居民人均可支配收入增速分别为 １１． ２３％ 、８．
８９％ 、８． ２４％和 ８． ６４％ 。 ２０２０ 年疫情防控期间，大范围的停工停产以及农产品积压，使得农村居民收入遭受

重创，２０２０ 年农村居民人均可支配收入增长率下降到 ３． ８％ ，对脱贫攻坚任务的圆满完成造成了一定压力

（刘生龙等，２０２１） ［１］。 ２０２２ 年中央一号文件明确指出将农民增收问题作为农村工作的重要目标之一。 因

此，如何解决农村居民收入增速放缓问题、实现农民收入的稳定增长、有效巩固脱贫攻坚成果是中国需要密

切关注的问题。
近年来，中国互联网和实体经济的叠加效应使电商经济取得了巨大发展（张磊和韩雷，２０１７） ［２］。 据《中

国电子商务报告》显示，２０２０ 年中国电子商务交易额达到 ３７． ２１ 亿元，同比增长 ４． ５％ ，电商经济的迅速发展

对中国经济产生了不可忽视的作用。 与单纯的电子商务活动不同的是，电子商务经济（简称电商经济）包括

了具备电子商务属性的所有经济活动，涵盖了电商应用、电商服务、电商相关的互联网基础设施以及相关互

联网设备制造等［２］。 电商经济是一种人人参与型经济，能够大幅提高个体的参与度，人们可以从这种参与

中实现收入的提升和价值的分享［３］。 随着互联网在农村地区的普及，电商经济的共享和普惠效应逐渐延伸

到农村地区，提高了农村个人的经济参与度。 农村电子商务的发展不仅转变了农业生产方式，还为提高农村

居民收入提供了新途径，尤其对改善农村低收入群体的收入状况、缩小城乡收入差距有重要效果（贺业红，
２０２０；李海舰等，２０１４） ［４ － ５］。 那么电商经济发展是如何为农户带来福祉？ 由于当前中国地区间电商经济发

展水平各异，农村劳动者在教育、生产生活方式等方面也存在一定差异，因此，不能保证各地区农村居民利用



电商资源获得同等效益。 在中国区域发展不平衡的背景下，电商经济对农民收入影响又有着怎样的地区差

异化？ 为此，基于 ２００７—２０１７ 年的省级面板数据，利用系统 ＧＭＭ 方法探索电商经济发展对农村居民收入

影响，并进一步探讨电商经济发展对收入来源的影响及地区差异性，以期为促进农民增收、指引电商经济发

展方向作出贡献。

二、文献回顾与理论框架

随着中国信息化程度的提高以及政府对电子商务的关注度持续升温，中国电商经济发展迅猛，尤其伴随

农村电子商务的发展，电商经济对农民生产生活的影响逐渐凸显，国内外学者开始关注电商经济对农民收入

分配的影响。
大多数学者主要从以下两个方面对电商经济发展带来的收入提升效应进行了研究：
（一）电商经济的发展能够提升农业生产、经营和销售等环节效率，通过增加农户创业机会，促进农村居

民经营性收入提升

第一，电商平台对接了生产端和需求端，能够连接优质农产品资源、农业生产主体，并通过线上渠道实现

与有多元化需求的消费者对接，实现农产品订单化生产（彭芬和刘璐琳，２０１９） ［６］。 第二，电商经济的发展降

低了农户的信息搜寻成本，解决信息不对称问题，有效缓解农产品产销不均衡的问题，提高农产品销量（陈
晓旭等，２０１９） ［７］。 曾亿武等（２０１８） ［８］指出，与传统的将营销环节外包给中间商相比，农户通过经营网店直

接销售农产品，可以极大降低营销成本，从而提高农户农业经营收入。 农产品利润率和销量的提升是电子商

务促进农户增收的来源机制。 第三，鲁钊阳和廖杉杉（２０１６） ［９］等认为电商经济的发展呈现出显著的区域创

业效应，激发了农产品产供销一体化利益链上各利益主体的创业热情，极大地增加农村居民经营性收入。 对

于农民创业来说，重要的是能准确地识别机会和获取有效资源。 而电子商务是基于互联网基础设施的经济

活动，具备了信息沟通和产品展示的功能（Ｇｌａｃａｓ ＆ Ｍａｒｉｎｏ，２０１４） ［１０］，能够降低农村居民创业选择对于文化

程度和互联网学习能力的依赖性（王金杰和李启航，２０１７） ［１１］。 优质电商的注入也有助于打通农村金融服务

最后一公里，农村合作社与电商平台合作能容易获得贷款，有效帮助解决农户创业的资金约束问题（叶松勤

等，２０１８） ［１２］。 同时，电商经济的发展能够通过提升农户的社会网络进而影响其创业选择，也能够为农户提

供跨区域的市场资源，使其通过直接接触消费者获取市场信息，提高创业收入（王金杰等，２０１９） ［１３］。 檀学文

等（２０１６） ［１４］等指出，电商拉动了年轻人的返乡创业，使用电商平台销售本地特色农产品、承接本地快递服务

等成为年轻人返乡创业的主要途径，以创业形式逐步带动农户家庭收入的增加。
（二）电商经济的发展能够提高非农就业率，增加农村居民的工资性收入

Ｔｅｒｚｉ ｅｔ ａｌ． （２０１１） ［１５］研究发现电子商务有着创造就业机会的潜力，能够通过增加需求间接增加就业机

会，同时推动农村信息化转型，改变农村生产方式，提高农村就业率。 随着中国电商经济在农村区域的快速

发展，其在吸纳农村剩余劳动力方面也逐渐发挥出明显作用。 魏晓蓓和王淼（２０１８） ［１６］ 指出，农村电商集聚

化的发展，对农村劳动力产生较大需求，创造了大量与电商相关的工作岗位，如网店客服、打包发货专业、快
递分拣员等。 同时，农村电商能够针对农村不同实际需求的农村剩余劳动力提供针对性的就业机会，如农村

妇女可以担任电商客服和仓储管理员；年富力强的劳动力可以从事包装物流等工作；具备一定文化水平和专

业知识的劳动力可以负责网店运营和维护等（吕丹，２０１５） ［１７］，但这类电商就业质量会受到农户家庭经济收

支、地区产业发展状况、普法教育等多因素影响（廖杉杉和邱新国，２０１８） ［１８］。 新常态下电商经济发挥了重要

的辐射效应，促进了社会个体的经济参与度提升，并为农民工以及传统产业剩余劳动力提供了就业和增收新

途径。
通过理论分析可以梳理出电商经济带动农户增收的机理（图 １）。 农村居民家庭的经营性收入和工资性

收入属于劳动性收入，是农村居民家庭总收入的主要经济来源（程名望等，２０１６） ［１９］。 从上述影响机理分析

中得出，电商经济的发展主要影响了农村居民经营性收入和工资性收入。 值得一提的是，当前已有研究中，
从收入来源的角度考察电商经济发展与农村居民收入之间关系的相对较少，并且针对电商经济的增收效应

局限于理论层面的分析，未进行实证层面的验证。 因此，有必要就电商经济与农村居民收入问题展开更加全
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图 １　 电商经济发展对农村居民收入的影响机理

面深入的探讨。 与以往研究结果相比，全文主要创新体现在以下三点：第一，探讨电商经济对农户不同收入

来源的影响，并对具体影响进行实证检验，加深电商经济对农村社会生活影响的了解以及农户收入影响因素

的全面认识；第二，运用动态面板系统 ＧＭＭ 方法进行实证分析，解决了农户收入增长的动态效应以及内生

性问题；第三，对中国东、中西部地区分别进行探讨，了解电商经济对农村居民收入影响的地区差异性，从中

识别出推进电商经济发展的准确方向。

三、研究方法

（一）模型设定

为分析电商经济对农村居民收入的影响，选取 ３１ 个省份 ２００７—２０１７ 年的面板数据作为研究样本。 为

使回归系数能够准确表达变量间的弹性关系，对各变量进行取对数，并且考虑到电商经济发展的动态性和农

村居民收入往期状况会对本期产生影响，纳入因变量的滞后项。 因此，构建了以下动态面板模型：
Ｙｉｔ ＝ α１Ｙｉ，ｔ －１ ＋ α２Ｘ ｉｔ ＋ β ｊＺ ｉｔ ＋ εｉｔ （１）

式（１）中， Ｙｉｔ 是被解释变量， Ｙｉ，ｔ －１ 是被解释变量的滞后项， Ｘ ｉｔ 是核心解释变量， Ｚ ｉｔ 是一组控制变量，ｉ
表示省份，ｔ 表示年份，εｉｔ 是随机误差项。 由于农村居民收入的增长变化是一个动态过程，采用普通的面板

数据估计方法可能造成估计结果的偏差，为考虑动态变化，在模型中纳入被解释变量的滞后项。
考虑到当前我国电商经济发展水平极不平衡，东部沿海地区电子商务发展较快，而中西部地区电子商务

水平明显偏低，为研究电商经济对农村居民收入影响的地区差异性，构建了包含东部和中西部的虚拟变量模

型如下：
Ｙｉｔ ＝ α０ ＋ α１Ｙｉ，ｔ －１ ＋ α２Ｘ ｉｔ ＋ β ｊＺ ｉｔ ＋ γＤｕｍｉ ＋ εｉｔ （２）

Ｄｕｍｉ 表示虚拟变量，如果省份 ｉ 为东部省份，Ｄｕｍｉ 取值为 １；如果省份 ｉ 为中西部省份，Ｄｕｍｉ 取值为 ０。
Ｂｌｕｎｄｅｌ ＆ Ｂｏｎｄ（２０００） ［２０］指出，系统广义矩估计模型（Ｓｙｓｔｅｍ － ＧＭＭ）通过一阶差分方程和水平方程消除模

型内生性问题，并且相比差分 ＧＭＭ 而言，还能解决弱工具变量问题。 因此，考虑到动态面板数据中可能存

在的内生性问题以及农村居民收入会受到滞后期的影响，选择系统 ＧＭＭ 方法对动态模型进行参数估计。
（二）变量的选取

被解释变量为农村居民收入，采用农村居民人均可支配收入（Ｉｎｃ）衡量。 同时，根据理论分析，考虑电商

经济对农村居民工资性收入（Ｗａｇｅ）和经营性收入（Ｂｕｓｉ）的影响。 核心解释变量为电商经济发展水平。 当

前电子商务的发展主要包括主营电商企业和传统企业电商化两个方面（罗珉和李亮宇，２０１５） ［２１］，但直接采

集这两个方面的数据难度较大。 电商经济实现了实体经济向信息化的过渡，而物流作为流通环节的体现，联
结了电商经济和实体经济（宋则等，２０１０） ［２２］。 物流业的发展与电商经济发展紧密相连，与电商相关的物流

主要是快递。 因此，借鉴张磊和韩雷（２０１６） ［２］ 的处理方式，选用人均快递业务量（Ｄｅｌｉ）作为电商经济发展

水平的代理变量。
结合相关文献，选取以下变量作为控制变量：（１）城镇化水平（Ｕｒｂａｎ）。 城镇化发展水平对农村居民收

６４ 金融教育研究 ２０２３ 年



入的影响已经被学者们广泛关注，已有研究结果表明城镇化能够提高农民收入，缩小城乡收入差距，促进社

会发展（庞新军和冉光和，２０１７） ［２３］。 采用城镇人口在总人口中占比来衡量城镇化水平。 （２）产业结构

（ Ｉｎｄ ）。 张玉昌和陈保启（２０１８） ［２４］认为，第一产业占比提升促进劳动收入份额增加，第三产业属于劳动密

集型产业，能够吸收农村部分过剩的劳动力，促进农村居民收入的增加。 因此，选取第一产业产值和第三产

业产值总和占 ＧＤＰ 的比重来衡量产业结构水平。 （３）财政支农（ Ｆｉｎ ）。 国家财政支农支出对农村居民收

入具有重要影响，且对农民不同收入来源的影响不尽一致。 政府对农业的支出一方面可以完善农村公共基

础设施建设，改善农业生产条件，另一方面还能通过农村救济以及发放各种补贴来直接增加农民收入（张笑

寒和金少涵，２０１８） ［２５］。 使用国家农林水事务支出来衡量财政支农。 （４）人均耕地面积（ Ｌａｎｄ ）。 耕地是农

村居民获取农业收入的物质资本，人均耕地面积的增加有利于促进农户人均收入水平提高（程名望等，
２０１４） ［２６］。 （５）基础设施水平（ Ｒｏａｄ ）。 基础设施完善程度是电商经济发展的基础性保障条件，而农村交通

基础设施存量又对农村居民人均纯收入有着非线性影响（任晓红等，２０１８） ［２７］。 因此，参考韩长根和张力

（２０１７） ［２８］的研究，使用公路里程数与年末人口总数比值来衡量基础设施水平。
（三）数据来源

全文使用的数据为 ２００７—２０１７ 年 ３１ 个省份的面板数据。 数据主要由历年《中国统计年鉴》《中国农村

统计年鉴》以及国家统计局网站相关数据计算得出。 其中，２００７—２０１３ 年的农村居民收入采用农村居民人

均纯收入数据，由于 ２０１４ 年之后《中国统计年鉴》不再公布农村居民人均纯收入，采用农村居民人均可支配

收入进行表示。 此外，为消除价格因素影响，用生产总值指数来修正 ＧＤＰ，用农村居民消费价格指数来修正

农村居民收入数据，用商品零售价格指数对财政支农数据进行修正，均转化为以 ２００７ 年为不变的可比价格。
表 １ 报告了各变量的描述性统计结果，如表 １ 所示，各个指标均存在较大变化区间，反映了中国不同省份之

间的发展差异，表明检验电商经济与农村居民收入关系的基础数据较好。
表 １　 变量的描述性统计

变量 观测值 平均值 标准差 最小值 最大值

Ｉｎｃ ３４１ ８５６４． ７１ ４４１９． ２３ ２３２８． ９２ ２６７４２． ６２

Ｗａｇｅ ３４１ ３７３１． ８１ ３２２３． ６９ ３３０． ７５ １９４９９． ９６

Ｂｕｓｉ ３４１ ３３９１． ４６ １３７１． ６２ ５５８． ２５ ７５７１． ６５

Ｄｅｌｉ ３４１ ８． ０１ １８． ５５ ０． ２３ １４０． ２２

Ｕｒｂａｎ ３４１ ０． ５４ ０． １３ ０． ２９ ０． ９０

Ｉｎｄ ３４１ ０． ５４ ０． ０８ ０． ３９ ０． ８１

Ｆｉｎ ３４１ ３４９． ７３ ２２６． ６２ ２２． ９６ ９９６． ５２

Ｌａｎｄ ３４１ １１３． ４６ ８７． ８８ ７． ７６ ４１８． ２０

Ｒｏａｄ ３４１ ４１． ２６ ３８． ５７ ５． １５ ２６５． １１

　 　 为更加直观地观测电商经济与农村居民收入的相关关系，绘制了各相关变量之间的散点图。 如图 ２ 所

示，从 ２００７—２０１７ 年各地人均快递业务量与农村居民收入、农村居民工资性收入以及农村居民经营性收入

之间的拟合关系可以看出，人均快递业务量对农村居民收入及其各来源收入均具有正向倾斜的线性关系，意
味着电商经济的发展可能促进农村居民收入的增加。 但这仅代表了无条件相关，需要加入其他控制变量，通
过进一步实证分析得出更为精确的结论。

四、实证结果

（一）平稳性检验

为避免模型的伪回归，采用 ＬＬＣ 和 ＡＤＦ － Ｆｉｓｈｅｒ 两种单位根检验方法来检验每个变量的平稳性。 如表

２ 所示，可以看出两种检验方式下，各变量的一阶差分均显著，拒绝存在面板单位根的原假设，即选取的各变

量均为平稳序列。
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图 ２　 各变量相关关系散点图

表 ２　 变量单位根检验

变量 检验形式
（ｃ，ｔ，ｎ） ＬＬＣ 检验 ＡＤＦ 检验 结论

Ｉｎｃ （ｃ，ｔ，１） － ７． ３７６∗∗∗ １１９． ８９９∗∗∗ 平稳

Ｗａｇｅ （ｃ，ｔ，１） － ８． ６５４∗∗∗ １２２． ３０６∗∗∗ 平稳

Ｂｕｓｉ （ｃ，ｔ，１） － ８． ３０７∗∗∗ １４７． ８５６∗∗∗ 平稳

Ｄｅｌｉ （ｃ，ｔ，１） － ５． ３５７∗∗∗ １４６． ９７４∗∗∗ 平稳

Ｕｒｂａｎ （ｃ，ｔ，１） － １３． ６２６∗∗∗ １９２． ４４０∗∗∗ 平稳

Ｉｎｄ （ｃ，ｔ，１） － ６． ９９９∗∗∗ １７５． ５６２∗∗∗ 平稳

Ｆｉｎ （ｃ，ｔ，１） － ７． ０７１∗∗∗ １６３． ４３５∗∗∗ 平稳

Ｌａｎｄ （ｃ，ｔ，１） － ７． ３６９∗∗∗ ２０５． ７３９∗∗∗ 平稳

Ｒｏａｄ （ｃ，ｔ，１） － １０． ８５４∗∗∗ １７２． １５５∗∗∗ 平稳

　 注：检验形式（ｃ，ｔ，ｎ）中 ｃ 为常数项，ｔ 为趋势项，ｎ 为滞后阶数；∗、∗∗、∗∗∗分别表示估计结果在 １０％ 、５％ 、１％ 的水平上显

著。
（二）电商经济对农村居民收入不同来源的影响分析

表 ３ 报告了电商经济发展水平对农村居民收入、工资性收入和经营性收入影响的回归结果，可以看出：
第一，以农村居民收入以及各收入来源为滞后一期作为解释变量的系数均为正，且通过了 １％ 的显著性检

验，说明农村居民收入的变动存在着连续性，也验证了笔者选用动态面板模型的合理性。 并且残差序列相关

检验和 Ｓａｒｇａｎ 检验统计量无异常，说明选取的工具变量有效，有效克服了内生性问题。 第二，从整体上看，
在模型（１）中，电商经济的发展对农村居民收入有显著正向影响，且电商经济发展水平每提升 １％ ，可使农村

居民收入提升 ０． ０６７％ ，说明近 １０ 年来电子商务在中国的快速发展带动农村居民共享数字经济红利，参与

电子商务能够有效提高农户的收入水平。 第三，从农村居民收入来源看，在模型（２）和（３）中，电商经济的发

展对农村居民工资性收入以及经营性收入均有显著的正向影响，并且电商经济发展水平每提升 １％ ，使得农

村居民工资性收入提升 ０． ０３７％ ，而对农村居民经营性收入的提升效果为 ０． ０４７％ ，对后者的影响高于前者。
这说明，首先，电商平台使得农户及时获取农业生产技术信息以及农产品价格信息，从而帮助农户更好地经
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营农业生产；电子商务的发展为农产品销售提供有效渠道，通过打破供需双方信息不对称提高农产品市场价

值，引致农村居民经营性收入的提升；其次，电商经济的发展转变了农村居民的发展观念，带动了非农创业和

就业，电商产业链的延伸能够创造大量的就业机会，提升了农村居民的非农就业效率；最后，由于电商经济的

平台运营模式能够打破经济活动的空间距离，实现跨时空的信息匹配，降低了农产品交易成本，有助于提升

农产品利润率和销量（温利民等，２０２１；曾亿武等，２０１８） ［２９］［８］，提高农户的经营性收入。 而农户在电商相关

行业就业，所获工资性收入容易受到当地经济发展水平和工资水平的影响，因此，电商经济对农村居民经营

性收入影响程度相对较大。 由于农村居民家庭的经营性收入和工资性收入属于劳动性收入，是农村居民家

庭总收入的主要经济来源（程名望等，２０１６） ［１９］，因而也从侧面反映了电商经济通过提升劳动性收入进而对

农户收入产生影响。
表 ３　 电商经济对农村居民收入及其不同来源的 ＳＹＳ － ＧＭＭ 模型估计结果

解释变量
模型（１） 模型（２） 模型（３）

农村居民家庭人均收入
（ Ｉｎｃ ）

农村居民人均工资性收入
（ Ｗａｇｅ ）

农村居民人均经营性收入
（ Ｂｕｓｉ ）

Ｌ． 农村居民收入 ０． ４４７∗∗∗

（０． ０１５）
０． ５９０∗∗∗

（０． ０１６）
０． ４５４∗∗∗

（０． ０２０）
Ｄｅｌｉ ０． ０６７∗∗∗ ０． ０３７∗∗∗ ０． ０４７∗∗∗

（０． ００４） （０． ００７） （０． ００９）
Ｕｒｂａｎ ０． ５９９∗∗∗ ０． ６２４∗∗∗ ０． ２１４∗∗∗

（０． ０５７） （０． ０５３） （０． ０２９）
Ｉｎｄ － ０． ２８４∗∗∗ － ０． ３７３∗∗∗ － ０． １９１∗∗∗

（０． ０３６） （０． ０４２） （０． ０２１）
Ｆｉｎ ０． １７３ ０． １６５∗∗∗ ０． １４７∗∗∗

（０． ００４） （０． ００６） （０． ００５）
Ｌａｎｄ － ０． １０３∗∗∗ － ０． ０７９∗∗∗ ０． １３８∗∗∗

（０． ０２５） （０． ０３０） （０． ０１９）
Ｒｏａｄ ０． ２１１∗∗∗ ０． ０２５ ０． １６５∗∗∗

（０． ０３２） （０． ０２４） （０． ０３１）
常数项 ３． ８９５∗∗∗ ２． ７９４∗∗∗ ２． ３７６∗∗∗

（０． １５７） （０． １２８） （０． １１５）
ＡＲ（１） － ３． ２０９ － ３． ６４０ － １． ９７３

（０． ００１） （０． ０００） （０． ０４８）
ＡＲ（２） － ０． ５７１ １． ６１３ － ２． １１９

（０． ５６８） （０． １０７） （０． ０３４）
Ｓａｒｇａｎ Ｔｅｓｔ ２９． ９７２ ２８． ６７６ ２９． ９２８

（０． ９９８） （１． ０００） （０． ５７２）
省份数 ３１ ３１ ３１
观测值 ３４１ ３４１ ３４１

　 　 注：括号内为回归系数的标准差，ＡＲ（１）、ＡＲ（２）以及 Ｓａｒｇａｎ 检验括号中为 Ｐ 值；模型（３）中 ＡＲ（２）的 Ｐ 值虽然小于

０. ０５，进行了 ＡＲ（３）检验后 Ｐ 值为 ０. １０２，接受原假设，可以认为扰动项差分不存在三阶自相关。

此外，从控制变量看，城镇化水平对农村居民收入及各来源收入均有着正向影响，且均在 １％的水平上

显著。 这也与以往文献讨论城镇化发展和农民增收的结论相一致。 产业结构对农村居民收入影响为负，且
在 １％的水平上显著。 可能的原因是，在产业结构升级初期会引起劳动分工的深化，人力资本专业化特征加

强，而对于农民这一弱人力资本水平的劳动力来说，产业结构水平提升无疑加大了其职业转换成本，因而降

低了农民的工资性收入，但随着人力资本水平提升以及劳动密集型产业带来的大量就业机会，产业结构在长

期会促进农民增收（刘晓阳等，２０１８） ［３０］。 财政支农对农村居民经营性收入和工资性收入均有正向影响，且
均在 １％的水平上显著，可能的原因是财政支农能够提高农业产出效率，降低生产成本，并且投入农户生产

中的各种补贴直接增加了其经营性收入，同时随着农民技能教育和培训等方面财政支出力度的加大，提升了
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农民就业能力，提高农村人力资本存量，促进农户工资性收入的增加。 人均耕地面积对农村居民经营性收入

存在显著性的正向影响，这也进一步证实了土地作为农民进行农业生产最基本的生产资料，其适度经规模会

显著提升农村居民的农业收入。 基础设施水平对农村居民人均收入及经营性收入有着显著的正向影响，表
明了交通基础设施在促进农民收入增长方面有着重要作用，公路等基础设施的完善提高了农产品流通效率，
扩大农产品需求，提高农村居民经营性收入和总收入水平。

（三）电商经济影响农村居民收入的地区差异性分析

从上文分析中看出在全国层面上电商经济对农村居民有着显著的增收效应，且对不同收入来源影响程

度不同，那么这种增收效应在不同地区之间是否会存在一定差异性？ 电商经济对不同地区农村居民不同收

入来源的差异化影响是否一致？
表 ４ 报告了电商经济发展对不同地区农村居民不同收入来源的估计结果，模型（４） － （６）分别是电商发

展水平对东部地区农村居民收入、工资性收入以及经营性收入影响的回归结果。 模型（７） － （９）分别是电商

经济发展对中西部地区农村居民收入、工资性收入以及经营性收入影响的回归结果。
表 ４　 分地区电商经济对农村居民收入及其不同来源的 ＳＹＳ － ＧＭＭ 模型估计结果

解释变量

东部地区 中西部地区

模型（４） 模型（５） 模型（６） 模型（７） 模型（８） 模型（９）
Ｉｎｃ Ｗａｇｅ Ｂｕｓｉ Ｉｎｃ Ｗａｇｅ Ｂｕｓｉ

Ｌ． 农村居民收入 ０． ６２７∗∗∗ ０． ６００∗∗∗ ０． ６１４∗∗∗ ０． ５７３∗∗∗ ０． ５９５∗∗∗ ０． ６００∗∗∗

（０． ０９９） （０． ０８４） （０． １２２） （０． ０３０） （０． ０４９） （０． ０５１）
Ｄｅｌｉ ０． １０３∗∗∗ ０． ０６６ ０． ０８４∗∗∗ ０． ０８１∗∗∗ ０． ０８８∗∗∗ ０． ０１１

（０． ０３７） （０． ０６８） （０． ０１７） （０． ００６） （０． ０１９） （０． ０１７）
控制变量 控制 控制 控制 控制 控制 控制

常数项 ２． ０９６∗∗ ６． ３６７∗∗ ３． ８９５∗∗ ２． １１６∗∗∗ １． ７９５∗∗∗ １． １９２∗

（０． ９９７） （２． ８０５） （１． ８０５） （０． ３８７） （０． ６２２） （０． ６１１）
ＡＲ（１） － ２． ４４５ － ２． ５１４ － １． ７６６ － ２． ８５６ － ３． １３８ － ３． １９７

（０． ０１４） （０． ０１１） （０． ００７） （０． ００４） （０． ００１） （０． ００１）
ＡＲ（２） － ２． ６０９ １． ７２４ － １． ６１６ － ０． ０２４ １． ８５２ － １． ７９９

（０． １０９） （０． ０８５） （０． １０６） （０． ９８１） （０． ０６４） （０． ０７２）
Ｓａｒｇａｎ Ｔｅｓｔ ９． ４４９ ７． ２８４ ８． ２３２ １９． ３０２ １８． ３８７ １８． ２７７

１． ０００ １． ０００ １． ０００ １． ０００ １． ０００ １． ０００
省份数 １１ １１ １１ ２０ ２０ ２０
观测值 １１０ １１０ １１０ ２００ ２００ ２００

　 　 　 注：∗、∗∗、∗∗∗分别表示估计结果在 １０％ 、５％ 、１％的水平上显著。

从表 ４ 中可以看出，东部和中西部地区的农村居民收入的一阶滞后项的系数均为正，说明各地区的农村

居民的收入也存在着变动性，并且残差序列相关检验和 Ｓａｒｇａｎ 检验统计量也均无异常。 观察模型（４）和

（７），电商发展水平对东部地区和中西部地区的农村居民人均收入水平均在 １％的水平上显著正向影响，且
对东部地区的农村居民收入影响更大，这说明电商经济的发展对东部地区农村居民收入的拉动较大。 随着

东部沿海地区电子商务的快速发展，电商平台发挥了集中放大区位优势的作用，更好地促进了农村居民创业

就业。 而中西部地区电商经济的发展潜力亟待提升，虽然能促进农户增收，但由于电商基础设施以及人才配

备等尚不完善，电商经济对农村居民的增收效应较弱。
对比模型（５）和（６）的估计结果可以看出，在中国东部地区，电商经济发展对农村居民经营性收入存在

正向显著影响，对工资性收入的影响虽为正但不显著，这说明电商经济对东部地区农村居民经营性收入拉动

程度更大。 可能的原因是在中国东部地区，随着电商经济发展逐渐渗透到农村地区，农村居民开始将自家或

收购的农产品进行网络销售。 据《中国淘宝村研究报告（２０１８）》显示，２０１８ 年全国淘宝村 ３２０２ 个，广泛分布

在 ２４ 个省份，其中东部 ９ 个省份的淘宝村数量占比达到 ９０． ５％ ，全国十大淘宝村集群均分布在东部地区

（浙、苏、鲁、粤）。 淘宝村网商集群的形成能够创造巨大的外部经济，不仅带动了生产原料、劳动力的集聚，
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使农户共享社会完善的基础设施，更好地促进了农户生产经营和创业增收；而且淘宝村集群内的社会资本能

通过扩大资源获取范围，激发创新能力，提高农户的网店销量和经营绩效，因此东部农村地区电商经济发展

对农村居民经营性收入的改善程度更明显。
而在中西部地区，电商经济发展对农村居民工资性收入的影响更加显著，对经营性收入影响为正但不显

著，这说明电商经济发展对中西部地区农村居民工资性收入影响程度更大。 虽然通过电商平台销售农产品

能够降低流通成本，具有灵活高效的特点，但当前中西部地区电商经济发展水平相对于东部地区较低，且受

到农村居民文化水平低、基础设施水平不完善、农产品生产标准化程度低等因素限制，中西部地区农村居民

网络营销农产品往往面临网络销售量较低的问题。 中西部地区的电商下沉更多的是以产业链的延伸带动农

户参与其中，例如，陇南市的电商扶贫主要是龙头企业带动、电商产业链就业带动等模式（郭崇义和米婷祯，
２０１９） ［３１］，为农户创造就业机会，从而提升了其工资性收入。 不可否认的是，虽然中西部地区的电商经济整

体发展水平相对较低，但有些省份发展速度极快，例如，２０１８ 年河南省淘宝村数量（５０ 个）位于中西部之首，
江西共有 １２ 个淘宝村上榜。 并且近年来随着直播电商的迅速发展，农民在网络营销中逐渐获利，电商经济

在农业生产经营性中的增收效益在逐步扩大。

五、结论与启示

基于中国 ２００７—２０１７ 年的省级动态面板数据，运用系统 ＧＭＭ 估计方法，实证检验了电商经济对农村

居民收入及不同收入来源的影响，结果表明：第一，从全国范围看，电商经济发展对农村居民收入、工资性收

入以及经营性收入均有明显的拉动作用，电商经济对农村居民不同收入来源影响存在差异性，整体来看，对
农村居民经营性收入的影响较大。 说明电商经济在促进农业生产效率、优化农产品流通渠道、提升农产品利

润率和销量等方面有较好的效果。 第二，从地区层面看，电商经济的增收效应存在不平衡性，在促进东部地

区农村居民收入上效果更好。 这一结果的可能解释是东部地区电商经济发展基础相对较好，而中西部地区

在网络基础、物流体系、电商人才等方面还有较大完善空间，这种差异性导致东、中西部地区对电商经济利用

程度不同。 第三，从地区农村居民收入来源结构看，东部地区电商经济发展对农村居民经营性收入影响较

大，说明电商经济对东部地区农村居民家庭生产回报率超过了就业机会的回报率；而在中西部地区，电商经

济对农村居民工资性收入影响程度较大，这可能与中西部地区电商经济发展水平低及参与主体能力较弱等

有关。 从研究结论可以看出，电商经济能够明显提升农村居民收入，对东部地区农村居民收入的作用更为明

显，并且不同地区内电商经济对不同收入来源作用效果存在差异性。 因此，要重视发展电商经济在稳定农民

收入、实现农民增收中的作用，也要找准推进方向因地施策，发挥电商经济最大增收效应。 基于此，得到以下

启示：
首先，从提高农村居民收入水平的角度出发，要继续加强对电子商务的政策支持力度，尤其要关注中西

部地区。 受道路基础设施不完善、人口分散等原因的影响，中西部地区物流成本较高，“工业品下行”和“农
产品上行”双向受阻，应加强专项资金扶持，降低电商经济发展的地区差异性，着力促进电商经济发展为农

民带来收益的地区公平共享性。
其次，从最大程度发挥电商经济增收效应的角度出发，对于东部地区，电商经济发展的区位优势明显，要

注重推动农户利用电商平台开展经营性活动，推进农民网商通过创业实现经营性收入提升。 具体可通过加

强对农民电商培训，提高电商创业能力；通过相关财政补贴、减免税费等方式降低农民电商创业成本；通过成

立电商协会，为农民网商提供相关技术支持和服务，提高网店经营效率；此外，长尾理论指出，受网络外部性

影响，小众产品具有更高的附加值和生产规模效益，因此对于东部地区一些农产品资源较弱的区域，可以通

过生产具备当地特色的手工艺品进行网络销售来增加农民收入。
最后，当前农村电商相关的经营活动主要是通过淘宝网进行网络销售，虽然这种借助网络平台的商业门

槛低，但与东部地区相比，受人力资本水平较低的限制，中西部地区农村通过农户个体经营实现网店销售难

度较大。 因此，对于中西部地区，要充分利用劳动力资源，发挥电商经济带动农民就业的作用，实现农户增

收，促进“人口红利”更多回报中西部地区。 具体可通过优惠政策鼓励农业合作组织和龙头企业发展电子商
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务，通过电商平台延伸产业链条，为农户创造就业机会；发挥电商产业集群的空间溢出效应，通过培育更多特

色淘宝村，吸引加工业、物流园等在农村地区的聚集，增加当地就业机会，提升农户收入，促使电商经济增收

作用最大程度发挥。
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